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cTrasmitimos al consumidor
adecuadamente las

bondades de la miel?

El mercado de la miel en Espaia
lleva tensionado desde hace

anos debido, entre otros factores,
a las importaciones de miel que
distorsionan el precio al productor.
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Articulo 1. Objeto y ambito de aplicacion.
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Articulo 3. Condiciones generales.

1. La autoridad competente podra autorizar el sumi-
nistro directo por parte del productor de pequenas canti-
dades de productos primarios al consumidor final o a
establecimientos locales de venta al por menor que sumi-
nistran directamente al consumidor final, excepto:

a) leche cruda;

b) moluscos bivalvos vivos;

c) productos para los que asi lo determine su norma-
tiva especifica.

A estos efectos, los productores y los explotadores de
los citados establecimientos locales de venta al por
menor, deberan identificar respectivamente a cualquier
establecimiento al que hayan suministrado un producto
primario y el productor que se lo haya suministrado,
poniendo esta informacion a disposicion de las autorida-
des competentes, si estas asi lo solicitan. (i
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Sin embargo, lejos de suponer una salida
satisfactoria, muchas de estas iniciativas
acaban en acciones muy simples.

Se aumenta el precio del envase de

1.000 g en unos euros, vendiendo la §.
miel envasada a un precio bajo (6,0 S\

- 11,0 euros/kg), tensionando adn 6,0 - 11,0
mas el mercado local y el circuito de euros

venta directq, incluso con precios mas
bajos que en los grandes lineales.

Por ejemplo, en los lineales como
Consum encontramos la miel

de Mil flores (Origen Espafia)

a 15,93 euros/kg, o en Eroski
entre 11,95-17,53 euros/kg.

La miel mezcla de paises se
mueve en los 5 euros.

Con esos precios, realmente la
explotacion no ha realizado un estudio de
optimizacién de costes ni tiene una buena
estrategia de marketing y branding.

Simplemente busca compensar el
precio que piensa deberian estar
pagdndole por su miel al mayor.
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No promociona la miel adecuadamente,
no se vende un producto de proximidad,
no se vende su papel en la conservacion
de la biodiversidad, no se vende el
sostenimiento de nuestro medio rural.

Recientemente, la Interprofesional
de la Miel en Francia ha publicado
un estudio sobre venta directa de
los productos apicolas en ese pais
(Commercialisation des produits de
la ruche en vente directe - InterApi)
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Los datos son realmente sorprendentes

en volumen y cifra de negocio.
Miel: 41 % del volumen Jaleareal: 32 % de la
producido se comercializa en produccidén se vende en venta
venta directa, con un precio directqa, con un precio promedio
promedio de 17,3 €/kg. de 2.252 €/kg. Francia tiene

. : produccidén propia de Jalea Real.
Mieles convencionales a una

media de 16,90 euros/kg Polen: 75 % de los volUmenes
se comercializan en venta
directa, con precios de 43 €/kg
(seco) y 55 €/kg (fresco).

Mieles con certificacion IGP
y BIO 0 19,3 — 19,5 euros/kg

Mieles con Certificacion

Propoleo: 77 % de los volimenes
DOP a 26,8 euros [kg P

se venden en venta directqg, con
precios de 629 €/L (solucién
en alcohol) y 515 €/kg (bruto).
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https://interapi.fr/commercialisation-des-produits-de-la-ruche-en-vente-directe/
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El consumidor francés estd dispuesto
a pagar mas, y paga mds, por un
producto nacional vinculado a

su medio natural y agricola.

En Espanfa falta mucha inversién en
promocion y sensibilizacion al consumidor.

Si quitamos los anuncios en TV de

dos marcas populares de miel, las
actividades de ASEMIEL-ANIMPA

de la pasada campafia “Familias
Mielenials” para impulsar el consumo
de miel, y algunas iniciativas a
pequena escala como las de los
Consejos Reguladores de Miel o la
campafa de la Asoc. Provincial de
Apicultores de Granada “Tématelo con
miel”, no hay apenas inversiones en
promocion del sector productor en miel.

El productor no aprovecha incluso
las herramientas que tiene ya
creadas a su alcance.

Apenas un 10% de los productores estdn
acogidos a las DOP (Denominaciones
de Origen Protegidas) existentes en
Espafna en sus dreas de produccion.

Una magnifica herramienta para ello

era la interprofesional de la miel, como
esta de Francia. Pero, en Espaiaq, la
Organizacion Interprofesional de la Miel
y los Productos Apicolas (INTERMIEL)
acordd su disolucidn a principios de 2017.
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https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/dop-igp
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/dop-igp

La falta de un acuerdo para financiar sus
actividades mediante una extensiéon de norma
provocd que la entidad perdiera su propdsito,
llevando a los asociados (ASAJA, COAG, UPA,
Cooperativas y ASEMIEL-ANIMPA) a solicitar la
revocacién de su reconocimiento al Ministerio.

El sector de la miel necesita invertir YA
en promocién genérica de la miel en los
grandes medios de comunicacion.

® En un contexto de expectativas

LA crecientes de los consumidores en ;
términos de calidad, trazabilidad Version web
y proximidad, este modo de | P
distribucion se presenta como
un medio esencial para valorizar

las producciones nacionales.

> Waeva Edicion de la Guia de Mickes

.| Nueva
Edicion de la Guia de

En las préximas ediciones de la
“Guia de Mieles monoflorales de

la Peninsula Ibérica” se ampliard Mieles

y aumentard considerablemente Aampo

su contenido, incluyendo una tabla

detallada de valores beneficiosos ® & ®
( capacidad antioxidante, flavonoides, B ok
polifenoles, capacidad antimicrobiana, morficeoles
microelementos,.. ) para sacar el ) 8§

[

maximo partido a las funcionalidades

de cada miel, como una herramienta b s <
mas del productor y envasador de
miel hacia su publico objetivo. Ver web
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https://apinevada.com/noticias/188/nueva-edicionde-la-guia-de-mieles/
https://apinevada.com/noticias/188/nueva-edicionde-la-guia-de-mieles/

